
Ein Zeichen gegen Plastik: Viele Cocktail Klassiker lassen sich auch ganz ohne Plastikstrohhalm genießen!
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Gute Nachrichten: Die EU-Kommission
einigt sich zum Verbot von Einweg-Plastik

Eine schöne Neuigkeit so kurz vor Weihnachten! 

Wir freuen uns über die heutige Einigung der EU-Kommission zum Verbot von
Einweg-Plastik. Wir stehen als Unternehmen geschlossen hinter dem
Vorhaben, so die Massen an Plastikmüll in der Umwelt und in den
Weltmeeren einzudämmen.

Als Gruppe Pernod Ricard haben wir bereits Anfang des Jahres ein wichtiges
Zeichen in der Branche gesetzt und verzichten weltweit auf



Plastikstrohhalme und Rührstäbchen.

Denn: Nur 20 Minuten in Benutzung braucht es mehr als 200 Jahre, bis sich
ein Trinkhalm zersetzt hat. Ein verantwortungsvoller Umgang mit Ressourcen
und Umwelt ist uns besonders wichtig und so wollen wir mit diesem
Statement auch unsere Kunden und Konsumenten für das Thema
Nachhaltigkeit sensibilisieren.

Unsere Kollegin Nicole Lichius, Head of Communication/CSR, steht voll hinter
unserem Engagement: „Die Entscheidung, keine Plastikstrohhalme und
Rührstäbchen mehr einzusetzen, gehört zu einer der Maßnahmen, die wir in
unserem auf 10 Jahre angelegten Nachhaltigkeitsplan festgehalten haben.
Dies ist aber nicht unser einziges Ziel: unter anderem möchten wir bis 2020
weltweit den Wasserverbrauch um weitere 20% senken und den CO2-Ausstoß
um 27% reduzieren“.

In diesem Sinne: Lasst uns gemeinsam die riesigen Mengen an Einweg-
Kunststoff eindämmen, die jedes Jahr unsere Erde belasten!

Über Pernod Ricard Deutschland:

Pernod Ricard mit Hauptsitz in Paris ist ein weltweit führendes Unternehmen
in der Spirituosen- und Weinindustrie, das Tradition, modernste
Markenentwicklung und globale Vertriebstechnologien miteinander
verbindet. In Deutschland wird die Gruppe durch Pernod Ricard Deutschland
GmbH mit Sitz in Köln repräsentiert und vermarktet ein prestigeträchtiges
Portfolio von Premium- bis Luxusmarken. Dazu gehören Absolut Wodka,
Ramazzotti, Ballantine's, Chivas Regal, Lillet und The Glenlivet Scotch
Whiskys, Jameson Irish Whiskey, Chivas Regal Whiskey, Havana Club Rum,
Malfy Gin, Malibu sowie Mumm und Perrier-Jouët Champagner. Die Mission
von Pernod Ricard „Unlock the magic of human connection by bringing Good
Times from a Good Place” wird über die gesamte Geschäfts- und
Wertschöpfungskette in alle Aktivitäten eingebunden.

Mehr Informationen unter: www.pernod-ricard-deutschland.de

http://www.pernodricard.de/754.0.de.html?redirect=%2F
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