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Pernod Ricard und das Erasmus Student
Network gehen erneut gemeinsame Wege

Kampagne für verantwortungsvollen Alkoholkonsum kommt
bei Studenten gut an
Das gemeinsame Ziel von Pernod Ricard und dem Erasmus Student Network
(ESN) ist die Förderung des verantwortungsvollen Alkoholkonsums bei
Studenten. Dieses Jahr wird die Partnerschaft zum achten Mal in Folge
verlängert. Der Erfolg der Aufklärungskampagne Responsible Party zeigt sich
in einer externen, unabhängigen Evaluation der Katholischen Universität
Leuven in Belgien: 61% der befragten Erasmus Studenten geben an, ihren
Alkoholkonsum nachhaltig verändert zu haben.



Aufklärung von Studenten für Studenten
Bei der Sensibilisierung für den verantwortungsvollen Umgang mit Alkohol
ist der Peer-to-Peer-Approach elementar: Durch Schulungen werden
ausgewählte Studenten zu Botschaftern ausgebildet und informieren ihre
Kommilitonen am Abend der Party. Die Studenten beweisen regelmäßig ihre
Kreativität und ihr Geschick in der Aufklärungsarbeit, sodass durch 589
Responsible Partys in 32 Ländern schon über 367.000 Studenten erreicht
werden konnten. Neben der Aufklärung auf Augenhöhe und Ausgabe von
Wasser warten jede Menge spielerische Elemente auf die Partygäste.

Unabhängige Studie beweist die Wirksamkeit der Initiative
Erfolg und Wirkung des Projekts wurden in den vergangenen zwei Jahren von
der Katholischen Universität Leuven in Belgien untersucht und nun in einer
unabhängigen Studie veröffentlicht. Laut der Studie hat das Projekt
Responsible Party europaweit positive Auswirkungen auf das
Konsumverhalten von Erasmusstudenten, was die Studie der engen und
kooperativen Partnerschaft zwischen Pernod Ricard und ESN zuschreibt.
74,5% der Befragten gaben an, die Aussage hinter der Partyreihe gut
verstanden zu haben. Insbesondere die Aufforderungen an Partygäste,
gegenseitig aufeinander Acht zu geben sowie die transparente Aufklärung zu
Risiken übermäßigen Alkoholkonsums, zeigen bei den Studenten Wirkung.
Besonders erfreulich ist, dass 88% der Befragten die Initiative Responsible
Party als nützlich einschätzen.
Pernod Ricard und ESN werden sich weiterhin gemeinsam für den bewussten
und verantwortungsvollen Konsum von Alkohol in Europa einsetzen.

Über Pernod Ricard Deutschland:

Pernod Ricard mit Hauptsitz in Paris ist ein weltweit führendes Unternehmen
in der Spirituosen- und Weinindustrie, das Tradition, modernste
Markenentwicklung und globale Vertriebstechnologien miteinander
verbindet. In Deutschland wird die Gruppe durch Pernod Ricard Deutschland
GmbH mit Sitz in Köln repräsentiert und vermarktet ein prestigeträchtiges
Portfolio von Premium- bis Luxusmarken. Dazu gehören Absolut Wodka,
Ramazzotti, Ballantine's, Chivas Regal, Lillet und The Glenlivet Scotch
Whiskys, Jameson Irish Whiskey, Chivas Regal Whiskey, Havana Club Rum,
Malfy Gin, Malibu sowie Mumm und Perrier-Jouët Champagner. Die Mission
von Pernod Ricard „Unlock the magic of human connection by bringing Good
Times from a Good Place” wird über die gesamte Geschäfts- und



Wertschöpfungskette in alle Aktivitäten eingebunden.

Mehr Informationen unter: www.pernod-ricard-deutschland.de
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