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Jameson x 11Freunde: Kneipenquiztour 25/26
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Anstof3en mit Freunden: Kneipenquiztour
mit Jameson und 11FREUNDE

11FREUNDE und der irische Whiskey Jameson schicken das beliebte
11FREUNDE Kneipenquiz erstmals gemeinsam auf grof3e Deutschlandtour.
Nach einem erfolgreichen Auftakt im Fruhjahr heif3t es von November 2025
bis Marz 2026: Anstofien mit Freunden, Fachsimpeln Uber Fuf3ball und
gemeinsam auf Punktejagd gehen - mit jeder Menge Fuf3ballwissen, guter
Laune und leckeren Drinks.

FuRballwissen trifft auf Feierabend
Fur viele Fuballfans gibt es kein schoneres Geflhl als ein spates Siegtor des
eigenen Teams - aufer vielleicht, wenn man beim Kneipenquiz mit seinem



Fachwissen glanzen kann. Genau dieses Erlebnis bietet das 11FREUNDE
Kneipenquiz: Es ist ein Abend voll origineller Fragen, legendarer
FuBballnostalgie und die optimale Gelegenheit, mit eigener Ball-Knowledge
zu glanzen. Seit Jahren ist das Quiz ein fester Bestandteil der Fu3ballkultur-
Szene. Jeden Monat stromen Uber 300 Gaste fur die Veranstaltung ins
Berliner Astra Kulturhaus.

Jameson begleitet die Quizreihe als exklusiver Whiskey-Partner, der fur die
passende Stimmung mit Drinks, attraktiven Gewinnen fur die Siegerteams
und dem typischen Jameson Spirit sorgt und das Fuf3ballwissen feiert. Die
Tour umfasst jeweils zwei Events pro Monat, die an aufeinanderfolgenden
Tagen in zwei Stadten stattfinden. So wird das Kneipenquiz zur rollenden
FuBballparty quer durchs Land.

Die Tour halt unter anderem in Hamburg, Bremen, Koln, Munchen, Frankfurt
und Stuttgart. Erster Anstof3 ist am 18.11.25 in Bielefeld. Das ist aber noch
nicht alles! Im Rahmen der Kooperation sind noch weitere Uberraschungen
geplant.

Jameson & 11FREUNDE im Doppelpass - eine perfekte Kombination
Jameson steht fur besondere Erlebnisse, bei denen Menschen
zusammenkommen - sei es beim Fuf3ballabend, Konzert oder Kneipenquiz.
Denn Jameson ist nicht nur ein milder, irischer Whiskey, sondern auch eine
grofde, offene Familie. Sie alle nehmen sich selbst nicht zu ernst und teilen
den Jameson Spirit fur die schonen Dinge des Lebens. Mit dem Slogan ,,Must
be a Jameson® feiert die Marke genau diese Momente der Gastfreundschaft,
Unbeschwertheit und Gemeinschaft und unterstreicht damit Werte, die auch
11FREUNDE teilt.

Niklas Milesi, Head of Brand Management Pernod Ricard Deutschland:
,FuBball und Freundschaft gehdren zusammen - genau wie Jameson und das
11FREUNDE Kneipenquiz. Mit dieser Tour bringen wir beides in Deutschlands
Kneipen und feiern die schonsten Fufiballmomente mit den besten
Menschen: unseren Fans.”

Mehr Informationen auf 11freunde.de/events

Uber 11FREUNDE
Fur das Magazin fur Fu3ballkultur zahlt vor allem eines: eine grof3e,
bisweilen sogar ubergrofe Liebe zum Fuf3ball. 11FREUNDE berichtet auf den


https://www.11freunde.de/thema/events/

digitalen Kanadlen sowie in der monatlich erscheinenden Printausgabe uber
das FuRballgeschehen unserer Zeit, dokumentiert und reflektiert zugleich,
wie aus einem etwas biederen Volkssport ein durchgeknallter Zweig einer
globalen Entertainmentindustrie wird, die Fuf3ballspiele so fusselfrei und
uberraschungsarm inszenieren will wie Musicals unter freiem Himmel. Das
Unternehmen wurde im Jahr 2000 von Philipp Koster und Reinaldo Coddou H.
gegrundet und ist seit 2023 Teil der SPIEGEL-Gruppe. Das Magazin hat seinen
Redaktionssitz in Berlin und wird von den Geschaftsfuhrern Philipp Koster,
Christoph Zimmer und Stefan Ottlitz geleitet.

Uber Pernod Ricard Deutschland:

Pernod Ricard mit Hauptsitz in Paris ist ein weltweit fihrendes Unternehmen
in der Spirituosen- und Champagner-Branche, das Tradition, modernste
Markenentwicklung und globale Vertriebstechnologien miteinander
verbindet. In Deutschland wird die Gruppe durch Pernod Ricard Deutschland
GmbH mit Sitz in KOln reprasentiert und vermarktet ein prestigetrachtiges
Portfolio von Premium- bis Luxusmarken. Dazu gehdren Absolut Vodka,
Ramazzotti, Ballantine's, Chivas Regal, Lillet und The Glenlivet, Jameson Irish
Whiskey, Havana Club, Malfy Gin, Malibu sowie die Champagnermarken
Mumm und Perrier-Jouét. Unsere Mission ist es, das nachhaltige Wachstum
unserer Marken - mit Respekt fur Mensch und Umwelt - zu fordern.

Mehr Informationen unter: www.pernod-ricard.de

Kontaktpersonen

Birte Wald

Pressekontakt

Senior Communications Manager
Unternehmenskommunikation
presse@pernod-ricard-deutschland.com
+49 221 -430909 123



https://www.pernod-ricard.com/de/locations/germany
mailto:presse@pernod-ricard-deutschland.com
tel:+49 221 - 43 09 09 123

