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SArt of ITALICUS” erstmals in
Deutschland

Die Kunst der diesjahrigen ,Art of ITALICUS® Aperitivo Challenge verspricht
neue Mafistabe in Sachen Kreativitat und Innovation zu setzen. Nach dem
Erfolg der vergangenen Jahre ladt ITALICUS Rosolio di Bergamotto
Barkeeper:innen aus aller Welt ein, eine neue Art des Spritz zu erfinden. Mit
einer neuen Herausforderung und einem prestigetrachtigen Preis ist der
Wettbewerb 2025 bereit, die Aperitivo-Kultur auf das nachste Level zu heben.

Der oder die weltweite Gewinner:in erhalt den begehrten Titel ,ITALICUS Bar
Artist of the Year 2025 und nimmt an einem exklusiven
Mentor:innenprogramm teil, dass ihm oder ihr Zugang zu den



renommiertesten Veranstaltungen der Barbranche weltweit bietet. Daruber
hinaus wird diese:r Teil der Barkeeper Community, die die Kunst des Aperitivo
neu definieren. Der oder die Gewinner:in hat die Gelegenheit mit dem
talentierten Lorenzo Antinori von der beriihmten ,Bar Leone® in Hongkong
zusammenzuarbeiten - der Nummer 1 der Asia’s 50 Best Bars 2024 und der
Nummer 2 weltweit. Lorenzo wird seinen innovativen Ansatz nutzen, um die
Teilnehmer:innen wahrend des gesamten Wettbewerbs mit seiner
unvergleichlichen Leidenschaft fur die Aperitivo-Kultur zu inspirieren.

Giuseppe Gallo, Grunder und CEO von ITALICUS, Uber seine Vision: ,Der
diesjahrige Fokus auf die Neuinterpretation des Spritz spiegelt unsere
Ambition wider, die Aperitivo-Tradition aufregend und relevant zu halten. Das
grofde Finale in Europa prasentiert zweifellos das auRergewohnliche Talent
von Barkeeper:innen weltweit.”

»A new Way to Spritz*

,Der Spritz hat dank seines leichten, erfrischenden Charakters und seiner
Vielseitigkeit weltweite Beliebtheit erlangt und ist in Deutschland aus den
Bars nicht mehr wegzudenken. Mit der Challenge setzen wir uns fur Qualitat,
Vielfalt und Mixing-Kunst ein®, so Christian Balke, Team Leader Education &
Advocacy bei Pernod Ricard Deutschland. Die ,Art of ITALICUS® Aperitivo
Challenge bietet Barkeeper:innen eine Plattform, um ihre Kreativitat zu
zeigen. Die Teilnehmer:innen sollen sich von jeder Form der Kunst wie
Malerei, Musik, Architektur oder Mode inspirieren lassen, um einen Drink zu
kreieren, der Kreativitat und Raffinesse verkorpert und gleichzeitig den
unverwechselbaren Bergamotte-Geschmack von ITALICUS widerspiegelt.

Das Programm im Uberblick

In diesem Jahr erweitert der Wettbewerb seine globale Reichweite und
begrufdt Teilnehmer:innen aus 10 Landern: Frankreich, Deutschland,
Hongkong, Ungarn, Italien, Neuseeland, Spanien, Gro3britannien, USA und
eine Wildcard. Barkeeper:innen haben die Aufgabe, einen originellen
Spritzcocktail zu kreieren, der mindestens 40ml ITALICUS Rosolio di
Bergamotto und nicht mehr als funf Zutaten enthalt.

Das Rezept, einschlief3lich eines Bildes des Cocktails, detaillierten Angaben
zu Abmessung,Garnitur und Glas Spezifikationen, sowie die Inspiration hinter
der Kreation, miissen bis zum 28. April 2025 auf der ITALICUS-Website
eingereicht werden.



Die nationalen Finals finden zwischen Mai und Juni statt, bei denen jeweils
acht ausgewahlte Barkeeper:innen pro Land acht Minuten Zeit haben, um ihre
Kreationen einer Jury zu prasentieren. In Deutschland findet das Finale am
19. Mai in Munchen statt. Die Gewinner der nationalen Finals erhalten ein
Ticket fur das globale Finale. Anfang Juli in Europa werden die nationalen
Gewinner:innen um den Titel ,ITALICUS Bar Artist of the Year 2025” kampfen.

Weitere Informationen gibt es auf der ITALICUS Website sowie auf den
Instagram Kanalen von ITALICUS und der Brand Ambassadorin Aperitif Fee.

Hashtags: #ITALICUS #ROSOLIODIBERGAMOTTO #ARTOFITALICUS #A0I125

Uber Pernod Ricard Deutschland:

Pernod Ricard mit Hauptsitz in Paris ist ein weltweit fuhrendes Unternehmen
in der Spirituosen- und Weinindustrie, das Tradition, modernste
Markenentwicklung und globale Vertriebstechnologien miteinander
verbindet. In Deutschland wird die Gruppe durch Pernod Ricard Deutschland
GmbH mit Sitz in KOln reprasentiert und vermarktet ein prestigetrachtiges
Portfolio von Premium- bis Luxusmarken. Dazu gehdren Absolut Wodka,
Ramazzotti, Ballantine's, Chivas Regal, Lillet und The Glenlivet Scotch
Whiskys, Jameson Irish Whiskey, Havana Club, Malfy Gin, Malibu sowie Mumm
und Perrier-Jouét Champagner. Die Mission von Pernod Ricard ,Unlock the
magic of human connection by bringing Good Times from a Good Place” wird
uber die gesamte Geschafts- und Wertschopfungskette in alle Aktivitaten
eingebunden.

Mehr Informationen unter: www.pernod-ricard-deutschland.de



http://www.artofitalicus.com/
https://www.instagram.com/italicusrdb/
https://www.instagram.com/aperitif_fee/
http://www.pernodricard.de/754.0.de.html?redirect=%2F
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