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Tatjana Friedrich neuer nationaler Brand
Ambassador fiir Lillet

Koln, 07.01.2016. Pernod Ricard Deutschland freut sich Gber besondere
Verstarkung: Tatjana Friedrich wird ab sofort als neuer nationaler Brand
Ambassador die Marke Lillet reprasentieren und positionieren. Damit baut der
Marktfuhrer fur Premiumspirituosen in Deutschland sein Team weiter aus und
setzt fur Lillet erstmals auf einen nationalen Brand Ambassador. Als neue
Markenbotschafterin wird Tatjana Friedrich den hochwertigen Weinaperitif
deutschlandweit in der Barszene, im Handel und bei Events reprasentieren.
Mit dem Ziel, die franzdsische Aperitifkultur und die Vielseitigkeit des
Weinaperitifs, relevanten Meinungsfuhrern und Institutionen naher zu
bringen, liegt ihr Fokus auf Schulungen, Barkultur sowie Mixologie. Zudem
wird sie den Dialog mit der Gastronomie und Barszene intensivieren.



Langjahrige Erfahrung in der Szenegastronomie

,lch freue mich sehr auf meine neue Aufgabe als Lillet Brand Ambassador und
werde sie mit viel Leidenschaft angehen. Lillet ist ein sehr vielseitiger und
eleganter Weinaperitif, der mich in meiner Kreativitat herausfordert. Kunftig
mochte ich mit kalten und heifden Drink-Innovationen der Marke noch mehr
Tiefe und Vielfaltigkeit verleihen. Dabei liegt mir die Vermittlung von Wissen
rund um das Produkt sowie seine unheimlich breit gefacherten
Einsatzmoglichkeiten besonders am Herzen®, so Tatjana Friedrich. Als
leidenschaftliche Bartenderin verfugt die 30-Jahrige bereits Uber zehn Jahre
Erfahrung in der Branche. Sie arbeitete unter anderem bei AIDA Cruises und
in Deutschlands ausgezeichneter Gin Bar, der Pepe Bar & Restaurant in Koln.
Als Bar Manager verantwortete Tatjana Friedrich die Eroffnung der
Hamburger MASH Bar, die in kurzer Zeit zu einem festen Bestandteil der
Trend- und Szenegastronomie wurde.

Ihr Bartender-Talent stellte sie zudem bei verschiedenen Wettbewerben
unter Beweis, wie zum Beispiel der Academia del Ron, zu deren Finalisten sie
2015 in Slowenien zahlte. ,Unsere Markenbotschafter sind Menschen, die
unsere Premiumspirituosen lebendig und erlebbar machen. Es sind Szene-
Kenner mit einem guten Gespur fur Trends, die Menschen fur eine Marke
begeistern kdnnen. Sie verleihen unseren Brands ein Gesicht und tragen
unsere Unternehmensphilosophie nach aufden. Tatjana bringt dafur die
besten Voraussetzungen mit und wird unser Team perfekt erganzen®, so
Nicole Lichius, Head of Communication/CSR, Pernod Ricard Deutschland
GmbH.

Die Gruppe Pernod Ricard mit Hauptsitz in Paris ist weltweit der zweitgrofte
Spirituosen- und Weinkonzern. Die Fusion der franzosischen Unternehmen
Pernod und Ricard legte 1975 den Grundstein fur eine erfolgreiche Zukunft.
Weltweit vertreibt und vermarktet Pernod Ricard mit insgesamt 18.500
Mitarbeitern in 85 Landern Spirituosen und Weine. Auf dem deutschen Markt
wird die Gruppe durch Pernod Ricard Deutschland GmbH mit Sitz in Koln
reprasentiert und vermarktet ein Portfolio von bekannten Premium- und
Prestige-Spirituosen. Das Sortiment umfasst unter anderem die Marken
Ramazzotti, Havana Club, Absolut, Ballantine’s, Chivas Regal, Jameson, The
Glenlivet, Malibu und Lillet. Mit 219 Mitarbeitern konnte Pernod Ricard
Deutschland im Geschaftsjahr 2014/15 einen Bruttoumsatz von 690 Millionen
Euro verzeichnen und damit seine Marktfuhrerposition weiter starken.



Dabei ist sich Pernod Ricard Deutschland seiner unternehmerischen
Verantwortung bei der Vermarktung von alkoholischen Getranken bewusst.
Fir die Aufklarungsinitiativen ,Responsible Party” und ,Responsible Day”
wurde das Unternehmen im Bereich Pravention mit dem Health Media Award
2014 ausgezeichnet. Mehr Informationen unter www.pernod-ricard-
deutschland.de
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